
Ж и т тя  в  к о ж н і й  к р а п л и н і !
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Плохая экология, низкий уровень качества продуктов питания и воды, 
незнание или небрежение простыми правилами здорового образа жиз-
ни приводят к тому, что продолжительность и качество жизни в Украине 
(странах СНГ) снижается. Зачастую люди даже до 40 лет не имеют доста-
точно энергии для полноценной активной жизни и страдают от хронических 
заболеваний? Вместо активного и радостного долголетия, многие просто 
“доживают” свою жизнь, мучаются от болей и становятся “постоянными” 
клиентами аптек и фармацевтических компаний! 

Согласно данных исследований, среднестатистический украинец (включая 
стариков и детей) тратит на лекарства 99 долларов США в год и приобретает 
за эти деньги 28 упаковок лекарств! 

Оборот фармацевтического рынка Украины превышает 4 млрд. долларов США 
в год! 

СИТУАЦИЯ

100$
28 упаковок

лекарств

$ < 4 млрд. 
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Периодические экономические кризисы (1998г, 2008г) и текущая эконо-
мическая ситуация ставит многих людей в тупик: риск потери работы, рост 
цен и расходов на оплату коммунальных услуг приводят к стрессу и, как 
следствие, либо подавленности и депрессии, либо раздражительности и 
агрессивности. Многие люди пребывают в растерянности по поводу своего 
будущего и задаются вопросом: Что делать? Как найти выход?

Согласно официальной статистики, индекс потребительских 
цен за 2014 год составил 134%!

Количество официально зарегистрированных безработных 
превышает 500тыс. человек или более 9% трудоспособного 
населения.

Падение промышленного производства в Украине за 2014 год 
превысило 20%! 
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Торговая марка MONASTIC берет свое начала от соединения двух 
традиций: 

С распространением христианства, начиная со II века, в Европе 
и Азии начали образовываться монастыри - уединенные места, 
где посвященные христиане по примеру Апостолов, в отречении 
от благ мира посвящали себя исключительно проповеди Еван-
гелия и служению бедным и нуждающимся в помощи людям. 
Как одна из форм служения людям, в монастырях развивалось 
врачевание и целительство, что привело к созданию первых 
больниц при монастырях. Любой человек, независимо от его 
сословия и дохода, безвозмездно получал возможность ис-
целиться от болезни или недуга посредством молитвы и упо-
требления отваров на основе лекарственных трав. Практически 
каждый монастырь обладал большим накопленным опытом и 
знаниями в науке и медицине, результатом чего стало появле-
ние первых рецептов здоровья, которые начинались со слов 

ИСТОРИЯ 1
торговой марки

(МОНАСТИК)

 (С Богом!)

«Cum Deo!»
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Преподобный Агапий Печерский, врач («лечец»), считающийся первым лече-
цем (врачом) Киевской Руси, проживавший в Киево-Печерской Лавре, при-
обрёл большую известность благодаря лечению тяжелобольных посредством 
молитвы и отваров трав. Согласно летописи, Агапий исцелил смертельно 
больного черниговского князя — Владимира Мономаха.

Особым вниманием монахов пользовались растения, способные не толь-
ко лечить, но и продлевать жизнь и повышать тонус организма: несмотря 
на отделенный образ жизни, монахи много времени проводили в молит-
вах, постах, служении, работах в монастыре - все это требовало немало 
сил и энергии. Так, например, византийские монахи открыли удивитель-
ные свойства вербены, монахи из Латинской Америки - стевии, монахи 
Азии - лофанта. Они включали эти растения в секретную рецептуру при-
готовления ряда “энергетических” напитков, которыми всегда славились 
монахи всего мира.          

Один из секретов монахов заключался, в том, что во время приготов-
ления отваров и лечения они использовали молитву! Результаты экс-
периментов, которые были произведены в разных странах мира в наше 
время, показали, что вода обладает удивительными свойствами и имеет 
способность сохранять информацию! Вода запечатлевает любое воздей-
ствие, “запоминает” всё, что происходит в окружающем пространстве, 
и приобретает новые свойства. При этом её химический состав остаётся 
прежним! Учитывая тот факт, что человек состоит на 80% из воды эти 
свойства воды приобретают огромную важность для крепкого здоровья 
и хорошего самочувствия! 

Verbéna
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Одним из наиболее значимых событий второго тысячелетия в 
Европе стала Реформация, которую возглавили Мартин Лютер, 
Жан Кальвин. В противоположность учению о противопоставле-
нии мирского и духовного, Лютер был убежден, что и в мирской 
жизни на профессиональном поприще осуществляется Божья 
благодать. Бог предназначает людей к тому или иному виду дея-
тельности, вкладывая в них различные таланты или способности, 
и долг человека прилежно трудиться, исполняя своё призвание. 
В глазах Бога нет труда благородного или презренного! 

Эти постулаты изменили мотивацию миллионов людей и при 
несли новый смысл труда! Теперь не жажда наживы руководила 
людьми, а желание своим трудом прославить Бога и исполнить 
заповедь: ”возлюби ближнего твоего, как себя самого”! Одним 
из самых успешных примеров исполнения этого видения стала 
Швейцария - страна, которая и сегодня является одной из самых 
развитых экономически и социально, где успешно соединяются и 
высокий уровень ответственности и справедливая система опла-
ты труда! 

2

Martin Luther (1483-1546)
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Все слышали о пресловутом “швейцарском качестве”. Однако не все 
знают, что это качество обеспечивается французами, итальянцами и 
немцами, которые являются гражданами Швейцарии! Люди разных 
национальностей объединились в стремлении “все, что ни делают, де-
лать от души, как для Господа”! Люди научились доверять друг дру-
гу - ведь каждый берет ответственность не только перед человеком, 
который может что-то не заметить, но ответственность перед Богом, 
который видит и знает все! 

Движимые стремлением послужить другому человеку, предпринима-
тели предлагают новые товары и услуги, которые не только повышают 
качество жизни клиентов, но по своей ценности превосходят свою 
стоимость! Ведь мы сами, всякий раз покупая то, что нам действи-
тельно необходимо и получая качественный сервис, готовы оставить 
сдачу или вознаградить дополнительно того, кто нас обслужил! Этот 
принцип мы называем “экономикой даяния”: создание товаров или 
услуг, ценность которых выше цены, которую за них платят!

• старинные монашеские рецепты, которые прошли про-
верку веками, и культура молитвы; 

• уникальная по своему химическому составу вода из 
горных источников, расположенных в заповедных ме-
стах Европы, и тщательно отобранное сырье из высоко-
горных хозяйств; 

• Швейцарская модель бизнеса и экономика даяния 

ВСЕ ЭТО СТАЛО ОСНОВОЙ ПРОДУКТОВ И КУЛЬТУРЫ 
ТОРГОВОЙ МАРКИ MONASTIC (МОНАСТИК)!  
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Принести культуру молитвы и здорового 
питания в повседневную жизнь каждого 
человека и предоставить возможности для 
реализации своих даров и призвания через 
служение другим людям, личностного и 
профессионального роста.   

Жизнь в каждой капле!

МИССИЯ

ДЕВИЗ 

компании
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Достигая нашу миссию, мы формируем новую модель экономики, где 
смыслом является не жажда наживы любой ценой, а служение людям 
на принципах “экономики даяния”! Мы не только создаем новые рабо-
чие места, но помогаем людям улучшить качество жизни и здоровья! 

Видение для:

• наших соработников: обучая и создавая условия для открытия сво-
его дела, прививая ценности и помогая достигать поставленных 
целей, мы формируем новое поколение влиятельных лидеров на-
ционального уровня с мышлением социальных предпринимателей!  

• потребителей: производя и продавая качественную продукцию, 
распространяя информационно-обучающие материалы, проводя 
семинары и встрече по вопросам здорового питания, принося куль-
туру молитвы в будни, мы помогаем каждому человеку улучшить 
качество жизни! 

• наших поставщиков: создавая и совершенствуя регламент приема 
сырья, обеспечивая честные и стабильные взаиморасчеты, мы под-
держиваем тех, кто готов с нами разделить ответственность перед 
конечным потребителем за качество! 

• других производителей: помогая потребителям становиться более 
просвещенными в вопросах здорового питания и активно пропа-
гандируя наши принципы работы, мы помогаем другим производи-
телям осознать необходимость установления высоких стандартов 
качества производства и культуры взаимоотношений. 

ВИДЕНИЕ
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• ЛЮБОВЬ И УВАЖЕНИЕ
В нашем труде мы движимы желанием принести облегчение и 
поддержку людям, которые в силу разных причин  

• ЧЕСТНОСТЬ И ДОВЕРИЕ (ВЕРА)

• ОТВЕТСТВЕННОСТЬ И ДИСЦИПЛИНА

• ЭНТУЗИАЗМ И ПРЕДПРИИМЧИВОСТЬ

ЦЕННОСТИ



15

физиологические потребности

потребность в безопастности 

социальные потребности

потребности 
в уважении и признании

творческие 
потребности 

творческие 
потребности 

духовные 
потребности

пища | вода |  сон | секс

защищенность | уверенность |  стабильность | комфорт

творчество | созидание |  познание  | открытие

любовь | радость |  гармония | красота

личностный рост | развитие |  самопознание | самоактуализация

общение  | внимание |  забота  | поддержка

нужность | значимость |  признание | самоуважение
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ЛОГОТИП
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Логотип компании репрезентует 
швейцарское качество и надежность. 

Рекомендуется наносить тиснением или фольгированием. 

Такой логотип используем в фирменном стиле. 
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Логотип с монахом используется на этикетках. 

Монахи занимались переписыванием ценных рукописей, кото-
рые были таким образом сохранены для потомства. 

Так же они занимались медициной. 
Этот логотип реперзентует традицию, и достоверность. 
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ЦВЕТ
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Красный символизирует royalty
Зеленый - природу 

Черный  - элегантность и стабильность

Корпоративные цвета бренда 
красный 
зеленый 
черный 

С : 0 M : 0 Y : 0  K : 100
R : 35 G : 31 B : 32 

С : 0 M : 0 Y : 0  K : 100
R : 35 G : 31 B : 32 

PANTON P 53 -8 C
С : 0 M : 97 Y : 80  K : 20

R : 197 G : 31 B : 48 

PANTON P 155 -8 C
С : 62  M : 0 Y : 100  K : 26

R : 81  G : 149  B : 53 
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ШРИФТ



25

АБВГҐДЕЄЁЖЗИІЇКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгґдеєёжзиіїклмнопрстуфхцчшщъыьэюя1234567890

В качестве фирменного шрифта используется шрифт 
PF Din Text Comp Pro, который включает в себя 15 начертаний: Extrathin, 

Thin, Light, Regular, Medium, Bold, Black, Ultrablack и их курсивы.

АБВГҐДЕЄЁЖЗИІЇКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ
абвгґдеєёжзиіїклмнопрстуфхцчшщъыьэюя1234567890

АБВГҐДЕЄЁЖЗИІЇКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгґдеєёжзиіїклмнопрстуфхцчшщъыьэюя1234567890

АБВГҐДЕЄЁЖЗИІЇКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгґдеєёжзиіїклмнопрстуфхцчшщъыьэюя1234567890

АБВГҐДЕЄЁЖЗИІЇК Я
абвгґдеєёжзиіїклмнопрстуфхцчшщъыьэюя1234567890

Bold

Medium

Regular

Light

Italic
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КОРПОРАТИВНЫЙ 
СТИЛЬ 
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