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Corporate Design

Das Corporate Design stellt eine Leitlinie dar, mit der im Rah-
men der Unternehmenskommunikation ein einheitliches Auf-
treten gewdhrleistet werden soll, um bei jedem Kontakt einen
Wiedererkennungseffekt zu erreichen.

Dieses Corporafe Design (kurz CD] umfasst Richilinien fir das
gesamte Erscheinungsbild der Firma Offenwanger GmbH, die
v.a. den Umgang mit logo, Farben und Typografie regeln.
Auf Basis dieser grafischen Bausteine lassen sich alle weiteren
Anwendungen und Umsefzungen von Kommunika-tionsmaPnah-
men entwickeln, die zum Aufbau und zum Erhalt des Erschei-
nungsbildes beitragen.

Hinweis

Die hier aufgestellien Regeln gelten fir alle Mitarbeiter und
sind ohne Ausnahme durchzusetzen. Die Bestimmungen des
CD sind unbedingt, sowohl im PrintBereich als auch bei Versf
fentlichungen im Internet, zu beachten.

Einleitung
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Das Logo
Marke /Brand
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OFFENWANGER

flurd components

Idee und Funktion

Bei der Eentwicklung des logos war es wichtig, einen
zeitgemafBen und  unverwechselbaren look zu finden.
Dabei spielt der Name des Firmengrinders die tragende
Rolle.

Wortmarke

Die Typografie des Hauptteils des logo wird weiterhin in
Versalien (Grossbuchstaben) dargestellt, um die Verbindung
zum bisherigen logo sicher zu stellen. Dabei wurde die
dick/dinn-Unterscheidung  zwischen ,Offenwanger” und
fluid components” als Kontrastverstérkung genutzt.

Farbigkeit

Das bisherige Blau wird weiter verwendet, um hier eine
weitere Konstante zum bisherigen Logo zu haben.

Das Llogo
Symbolik und Analyse
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Einsatzméglichkeiten

Das Offenwanger-logo bietet folgende erlaubte Variationen in der Verwendung an:

OFFENWANGER

fluid components

StandartVersion. Dateiname:offenwanger_logo_color

OFFENWANGER

fluild components

Das bevorzugte ,Stando go". Bei der Gesfaltung von neuen Dokumenten sollte még
lichst immer dieses Logo verwendet werden und nur auf weifem oder hellem Hint
positioniert werden. Fir dunkle oder schwarze Hintergrinde bitte die Mono-lnvers-Version
offenwanger_logo_invers” benutzen

Mono-Version. Dateiname: offenwanger_logo_black

OFFENWANGER

fluid components

2|, Folienschnitte efc. bei denen
>rden kann

Graustufen-Version. Dateiname: offenwanger_logo_gray

OFFENWANGER
fluid components

Das bevorzugte Logo fiir alle nichtfarbigen Anwendungen, z.B. Laserausdrucke, Kopier
vorlagen efc. Die Farbe Blau wird hierbei durch Grau (80% Schwarz) ersetzt

Mono-InversVersion. Dateiname: offenwanger_logo_invers

OFFENWANGER

fluid components

Einfarb
sehr dun

Jriante ersetzt die ,StandardVersion,

er Hintergrund
>der ganz schwarz ist, um fir optimalen Kont

ast zu s

Das Llogo

Spezifikationen

Farbwerte

Die Farbwerte des Logos
dirfen nicht veréndert
werden und sind in den
ieweiligen Anwendungen
wie folgt definiert:

CMYK: 100177125110
RGB: 181651119
HTML: #124177

Pantone: 653C
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Das Llogo

Spezifikationen: Do's & Don'ts

Do’s Don’ts

Verzerrte, nicht proportionale Darstellung Unvolllsténdige Darstellung (ohne Subline)

Grof3enverhdlinisse
Die GréPenverhdlinisse zwischen Komponenten , OFFENVWANGER” 0 F F E NWAN G ER
und ,fluid components”sind klar definiert und dirfen nicht veréindert OFFENWANGER
werden. .

fluid components

Freiraum

Um die gewiinschte Aufmerksamkeit zu erzielen, muss bei der Ver-
wendung des Offenwangerlogos der direkt angrenzende Raum frei
bleiben. Dabei sollte einen Abstand auf allen Seifen von mind. 100%
der Schriftmarkenhdhe (hier als 1G angezeigt] eingehalten werden.

Aus Gsthetischen Grinden ist unten ein Abstand zum Rand von 120% OFFENWANGER OFFENWANGER

zu empfehlen.

. 16 fluid components fluid Components

Falsche Farbigkeit Falsche Darstellung,/unproporzionale Scallirung der Subline

Falsche Farbigkeit (2 Farben) Falsche Ausrichtung der Subline

fluid components
126G OFFENWANGER OFFENWANGER

fluid components

fluid components
Mindestgrofie

Die Gréfe des Logos héngt immer von der gewiinschten Prominenz
ab und kann nicht pauschal vorgeschrieben werden. In allen druckrele-
vanten Erzeugnissen sollte iedoch auf eine Dorste”ung Falsche Farbigkeit (keine Effekte erlaub) Verénderung der Schriftart im Logo
unter 30 mm in der Breite verzichtet werden, um u.a. die Llesbarkeit
und Erkennung zu gewdihrleisten.

ENWANGER OFFENWANGER OFFENWANGER

fluid components fluid components fluid components

30 mm
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Corporate Farben
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Farbwelt

Die exakte Wiedergabe der Firmen- und Markenfarben ist ein
wichtiger Bestandteil des Corporate Designs.

Die Firmenfarbe ist Blau. Grau dient ergénzend fir Texte, Subli-
nes, Effekte und sonstige grafische Elemente. Insbesondere das
Offenwanger-Blau als Hauptfarbe muss bei speziellen Drucksa-
chen wie Briefpapier, Visitenkarten, Aufkleber, Kugelschreiber
efc. stets den gleichen oder zumindest anndhernd gleichen
Farbton aufweisen. Hierzu stellt dieses CD genaue Farbwerte
fr alle Bereiche und Farbsysteme, um die Wiedererkennung
gewdhrleisten zu kénnen. Eine Abweichung dieser Werte ist
nicht gestattef.

OffenwangerBlau

CMYK: 100177125110
RGB: 181651119
HTML: #124177

Pantone: 653C

Corporate Farben

Offenwanger-Grau

CMYK: 01010180
RGB: 87187186
HTML: #575756
Pantone:  425C
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Corporate Typogratie
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Hausschrift

Die Offenwanger-Hausschrift nennt sich ,Futura”. Diese Schrift
wird fir interne Mitarbeiter zusammen mit diesem Dokument
mitgeliefert, und kann nach erfolgreicher Installation problem-
los in allen Textverarbeitungs- und DTP-Programmen verwendet
werden.

Diese Schrift sollte bei allen offiziellen internen sowie
externen Schriftsticken, wie z.B. Briefen, Formularen, Schil-
dern, Infos etc. verwendet werden.

Alle  Mitarbeiter, die offizielle  Drucksachen der Firma
erstellen, missen diese Schriftart installieren und benutzen.

Futura Bold Futura Medium

Uberschrift

Farbe: Offenwanger-Blau
0

Laufwei

Farbe: Offenwanger-Grau
Laufweite: O

Subline/Info

Schrifigréfe: variiert je nach Einsatz
Zeilenabstand: variiert je nach Einsatz

SchrifigréBe: variiert je nach Einsatz
Zeilenabsiand: variiert je nach Einsatz

Corporate Typogratie

Futura Light

ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZAOU |
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzasd ol

1234567890

Futura Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU |
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzasif3

1234567890

Futura Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU |
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzédoiuf

1234567890

Ligt Oblique/Kursiv

ABCDEFGH|KIMNOPQRSTUVWXYZAOU |
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzdsib

1234567890

Futura Light Futura Light

Farbe: Offenwanger-Grau Farbe: Schwarz
Laufweite: O Laufweite: O
Schrifigrdfe: variiert je nach Einsatz Schrifigréfe: 9
Zeilenabstand: variiert je nach Einsatz Zeilenabstand: 11,5
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Kommunikationsmittel
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Kommunikationsmittel

Bannerllustration

Banner

Diese lllustration  dient als visueller Akzent in  verschiedenen Kommunikationsmittel.
Es kann auf der Website, in der Verpackung und anderen Printmedien verwendet werden.
Die Proportionen dirfen nucht verzerrt werden.

ENWANGER
0 ﬁv‘ponents

OFFENWANGER

fluid components

Alternative

Der Banner kann unter Umsténden (z.B auf einer Verpackung) auch ohne logo verwendet
werden, das logo wird dann ausserhalb der Bannerflache platziert.
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Do’s

Freiraum

Bei der Verwendung des OffenwangerBanners muss darauf geachtet werden, dass keine Bilde-
elemente angeschnitten werden und ausreichend Abstand zum Rand frei bleibt. Dabei sollte ein
Absfand auf oberen und unteren Seiten von mind. 50% der Bannerhéhe (hier als 1G angezeigt)
eingehalfen werden.

Kommunikationsmittel

Banner: Do's & Don'ts

Don’ts

Die Bildelemente dirfen oben nicht angeschnitten werden

Die Bildelemente dirfen unten nicht angeschnitten werden
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OFFENWANGER

fluid components

Offenwanger GmbH * Stidweg 7 + 75245 Neulingen-Gabrichen

Musterfirma
z.Hd. Herr Beispiel
Musterstr. 1

12345 Musterstadt

Sehr geehrter Herr Beispiel,

ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriff en habe, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus
dem Zusammenhang gerissen.

Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss,
dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger
wichtig?

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriff en habe, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus

dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb
ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen.
Aber bin ich darum weniger wichtig? ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange
gedavert, bis ich begriff en habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht
keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen.

Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss,
dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger
wichtig?

ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedavert, bis ich begriff en habe, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein.

Max Beispiel
Vorstand

Offenwanger GmbH Siidweg 7 * D-75245 Neulingen-Gébrichen « Telefon: +49 7237 4857-0 « Telefax: +49 7237 4857-28

«info@offenwanger-ventile.de

Kommunikationsmittel
Briefpapier

Zusatzelemente
Bei der Briefpapiergestaltug wir das Logo mit einen zusétzlichen

Element ergéinzt. Dieser Balken hat die gleiche Farbe wie das
Llogo selbst und schliet linksbindig mit dem Text ab.
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ENWANGER

‘.rﬁonents
2 4

Offenwanger GmbH

Sidweg 7
Manfred Janus D-75245 Neulingen-Gébrichen
Director Operdﬁons Telefon: +49 7237 4857-0
& Administration Telefax: +49 7237 4857-28

info@offenwanger-ventile.de

www.offenwanger-ventile.de

Kommunikationsmittel

Visitenkarte

Format

Die ibliche Gréfe der Visitenkarte betrégt 85 x 55mm.
Die Rickseite bleibt unbedruckt.
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Kommunikationsmittel
Mappe

Mappe Rickseite Mappe Vorderseite

Format

OFFENWANGER Die ubliche Grafe der Mappe: DIN A4-Format.

. Je nach Hersteller gibt es unterschiedlichen
fluid components Druckarten, Oberflachenbeschaffenheit , Papier-
stairke und Falzart.

Vor dem Druck sollle man umbedingt die Muster
der jeweiligen Druckerei anfordern.

OFFENWANGER

fluid cormnponents

Offenwanger GrbH

Stchweg 7

075245 Moulingen-Gabrichen
Telefon: +49 7237 4857-0
Telefax: +49 7237 4857-28
info@oflenwanger-ventile.de

www.offenwanger-ventile.de
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Stempel

Stempelformat

Je nach Hersteller und Einsatzzweck gibt es unterschiedliche Gréfien der
g

Stempel. Die Vorlage kann beliebig in der GréPeverdndert und so dem cometorge G 16 <19 072 30m

Albert-Nestler-Str. 8 Fax +49(0)721 354808152
76131 Karlsruhe  info@gameforge.de
Germany www.gameforge.de

ausgesuchten Stempelmodell angepasst werden.

OFFENWANGER
fluid components

Offenwanger GmbH « Siidweg 7 « D-75245 Neulingen-Gsbrichen
Telefon: +49 7237 4857-0 » Telefax: +49 7237 4857-28

info@offenwanger-ventile.de « www.offenwanger-ventile.de

Stempelkissen

Die Stempel sind fiir das Produkt
,COLOP printer 60" optimiert.
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Schilder

Einsatzmaoglichkeiten

Das Schild kann im Innen- un AuBenbereich eingesetzt werden. Je nach Hersteller und Einsatzart
gibt es unterschiedliche Schildformate.

Das Logo sollte stets in der visuellen Mitte mit geniigend Abstand zu den Réndern angebracht werden.
Die unten angezeigte Absfénde sind empfehlenswert.

OFFENWANGER

fluid components

2G

2G

fluild components

2G

2,5G

!
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Verpakung

Verpakungsgestaltung

Je nach Hersteller und Form der Verpackung muss das Design flexibel bleiben und so die
unterschiedlichen Gréfen und Formate bedienen zu kénnen. Der Banner und das Logo bilden
dabei ein festes Element und werden immer am oberen Rand biindig von links nach rechts
durchgezogen. Das erméglicht die durchgehende Gestaliung unabhéngig von der Lange der
Verpakung.

Der weiPe Raum unten kann dazu genutzt werden um die zusétzliche Informationen zum

Produkt oder Ahnliches abzubilden.

Swsudwos piny
NADNY AANAAA0

Querformat Quadratisch

OFFENWANGER OFFENWANGER

fluid components fluid components

Hier ist ein Platzhaltertext.
Vielleicht Angaben iber Verpak inhal

Hier ist ein Platzhaltertext.
Vielleicht Angaben iber Verpakungsinhalt
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Vielen Dank.
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