
Техническое задание 

 

Первый этап: Маркетинговое исследование/анализ 

Второй этап: Бизнес план запуска и выхода на рынок 

 

Терминология: 

 

Маркетинговое исследование/анализ – МИ/МА 

Мини фармацевтическое/медицинское  производство- МФП 

Рынок/рынки –  Страны  (Россия, Казахстан, Украина, Евросоюз) 

 

Цель:  

 

Определить низко конкурентные ниши с высоким потенциалом развития  и 

маржинальностью в МФП  с бюджетом запуска  до 15  млн р. Предложить список 

фарм/медицинских товаров/препаратов/лекарств и т.д   с высокой 

маржинальностью для производства на МФП 

 

Что отразить в исследовании: 

 

Ассортимент 

Ценовую политику 

Факторы успешного выхода на рынок. 

Подтвержденные финансовые доказательства успешной работы МФП. 

Использовать данные Росстат, FIRA, ФНС  т.д 

Сделать анализ провалившихся стартапов в МФПи указать причины фиаско. 

Перспективы масштабирования (франшиза, региональные партнеры и т.д) 

 

Изучить:  

 

1. Рынок мини фармацевтических производств 

1.1 анализ рыночной конъюнктуры; 

1.2 анализ «ниши» рынка, т.е. области деятельности, в которой предприятие имеет 

наибольшие возможности по реализации своих сравнительных преимуществ для 

увеличения продаж (оборота); 

● Лекарственные мази, настойки, пластыри с разным функционалом 

● БАДы 

● Фикоцианин и лекарства/Бады/ на его основе. Известность/доверие 

фикоцианина среди потребителей в России, Казахстане, Украине 

● Нерецептурные препараты 

● Ингредиенты для лекарств 

Максимальная стоимость входа на рынок 15 млн р 

1.3 анализ наиболее эффективных способов продвижения товаров на рынке, форм и 

каналов сбыта. Гипотезы; 

 

2. Товар 

 

2.1 исследование свойств продукта или услуги, потребительских свойств товара, 



2.2 определение жизненного цикла услуги по каждому сегменту 

2.3 анализ госконтрактов  

2.4 тенденции развития технологий 

 

3. Конкурентная среда 

 

3.1 конкурентная среда России, Украины, Казахтана 

3.2 конкурентная среда в Европе 

3.3 проанализировать политику цен конкурентов. дать основные характеристики 

свойств товаров конкурентов, уровень качества и дизайна, в связи с чем 

приобретаются товары конкурентов; 

3.4 финансовые показатели 

3.5 Изучить причины неудачных стартапов МФП. 

 

4. Целевая аудитория 

 

4.1 Портрет клиента 

4.2 Отзывы потребителей в интернете 

4.3 Изучение мотивов поведения потребителей; 

 

5. Перспективы масштабирования 

 

 5.1 Факторы успешного выхода на рынок. 

 5.2 Перспективы масштабирования  

 

 

 

6. Итог исследования 

 

 Исследование рынка МФП с максимальным входом 15 млн руб. 

 Список МФП МФП запущенные в последние 3 года   с обороткой по годам. 

 Предложить список товаров, препаратов с высокой маржинальностью для 

производства на МФП 

 Расписать фин модель предприятия 


